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Guia Docente

I17e]g Slgle]e M | OCcucion para Video Marketing

DEICINC[IIM TIPO ECTS SEMESTRE PRESENCIAL IDIOMA CURSO
Workshop OoP 2 Consultar programacioén 100% Catalan / Castellano  2024-25
Los workshops son actividades formativas que el estudiante puede escoger entre una amplia oferta presentada
por la Escuela cada curso académico. Su metodologia es eminentemente practica y se organizan en grupos,

reducidos.

Esta guia docente es susceptible de ser modificada por causa de fuerza mayor o sobrevenida.

En la actualidad, el video marketing se ha convertido en una herramienta esencial para
promocionar productos, servicios y marcas en internet. Para que un video tenga éxito en este
ambito, es fundamental que no solo tenga una buena calidad de imagen, sino también de
sonido. En este workshop aprenderas las técnicas y habilidades necesarias para mejorar tu
locucidén en los videos de marketing, desde la importancia de la entonacién y la diccién hasta la
utilizacion adecuada de la voz y los silencios. También cémo adaptar tu voz al estilo y tono de
cada video.

Tema 1: Técnicas de locucion para video marketing.

En esta seccidn, se ensefiardn técnicas de locucién especificas para video marketing, incluyendo
la importancia de la entonacién, ritmo y tono de voz en la comunicacidon de mensajes efectivos.
Se pueden mostrar ejemplos de diferentes tipos de videos de marketing y como utilizar la
Contenido locucidén para reforzar su mensaje.

Tema 2: Adaptacién de la locucidn al producto o servicio.

En esta seccidn, se ensefiard como adaptar la locucién al producto o servicio que se quiere
promocionar. Se trabaja en el lenguaje utilizado en el guion y cémo ajustar la entonacién y el
tono de voz para adaptar a las caracteristicas del producto o servicio.

Recursos Surface u ordenador portatil en el que el/la estudiante debera instalar Adobe Audition.

Adicionales
EVALUACION

La evaluacion es el proceso mediante el cual se calibra el resultado del aprendizaje del/de
la estudiante.

La puntuacidon minima para superar cualquier workshop es un 5,00. Solamente los
workshops superados son susceptibles de reconocimiento.

Sistema de Cualquier tipo de trabajo alternativo no tendra efecto sobre la evaluacion.

Evaluacion

Para el adecuado desarrollo de la evaluacidn, el/la estudiante

SE COMPROMETE:

e Alalectura, comprension y estudio de la totalidad del material facilitado.
e A la autoria de sus trabajos y ejercicios.
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Se aplicardn programas de prevencion de plagio. La deteccion de esta infraccion en un
20% o mds del material comportard una calificacion final de cero y puede dar paso a
actuaciones disciplinarias por parte de la Escuela.
e Ala correccidn ortografica, sintactica y léxica del material presentado. Estos elementos
forman parte intrinseca de la evaluacion.

e A elaborar los contenidos de acuerdo con los criterios establecidos por el centro y/o el
profesorado para cada uno de los elementos de evaluacion.
o Arealizar toda entrega dentro del plazo establecido y exclusivamente a través

de Moodle.

« A comunicarse con el/la docente exclusivamente:
o Via Moodle.
o Personalmente en el aula.

EVALUACION CONTINUADA

Considerando la naturaleza eminentemente practica y el aprendizaje gradual propio de las
actividades realizadas en los Workshops, no se contemplan ni la modalidad de evaluacién
Unica ni tampoco la revaluacion.

maximo de 5
estudiantes.
(obligatoria)

tono y estilo de la locucidon para que se ajuste a las
caracteristicas y audiencia especifica de cada
plataforma.

Esta actividad es susceptible de ser presentada en clase.

ELEMENTOS DE p VALOR
, DESCRIPCION
EVALUACION PONDERADO
Asistencia con participacidn pertinente y significativa
. como minimo en el 80% de las sesiones.
Clases magistrales o o . Apto/
(obligatorias) Para la calificacidn final, se realizard la media ponderada No apto
& de los otros dos elementos EXCLUSIVAMENTE si se P
cumple este requisito.
Creacion de un Mini-Infomercial: el/la estudiante
Actividad deberd crear y presentar un mini-infomercial de 2 a 5
. minutos para un producto o servicio, aplicando técnicas
formativa ., . .
individual de locucion y marketing aprendidas en clase. Se 70%
. . realizard en formato de voiceover o presentando y
(obligatoria)
leyendo en un teleprompter.
Esta actividad es susceptible de ser presentada en clase.
Simulacion de Campafias Multicanal en Redes Sociales.
.. Cada equipo creard y entregard una campaia de
Actividad . . . .
formativa videomarketing que incluya locuciones adaptadas para
colaborativa de un diferentes plataformas de redes sociales: Instagram,
Facebook, TikTok y YouTube. Es fundamental adaptar el 30%

Stockman Steve, 2018, Como hacer videos que valgan la pena, ( Anaya Multimedia ).
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Klaric Jurgen, 2014, Vende a la mente no a la gente, ( division Editorial ).

Chun Tao Cheng Stephen, 1993, El tao de la voz, la via de la expresidn verbal. ( Gaia ).

Mc Callion Michael, 1998, El libro de la voz ( Urano ).
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