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Guia Docente
{%e]g S ele] el M arketing de Start-up, épor donde empiezo?

DEICINC[IIM TIPO ECTS SEMESTRE PRESENCIAL IDIOMA CURSO
Workshop OoP 2 Consultar programacioén 100% Catalan / Castellano  2024-25

Los workshops son actividades formativas que el estudiante puede escoger entre una amplia oferta presentada
por la Escuela cada curso académico. Su metodologia es eminentemente practica y se organizan en grupos,
reducidos.

Esta guia docente es susceptible de ser modificada por causa de fuerza mayor o sobrevenida.

Conocimientos

Es un hecho: las start-ups estan creciendo. Actualmente hay en Espafia mas de 4.000 start-ups
agrupando todos los sectores y, ésabes lo que todas tienen en comun? La necesidad de un buen
marketing que las ayude a crecer. Hay muchas ideas maravillosas que no ven la luz o empresas
pequeiias a las que les cuesta crecer, pues no es tarea facil. Suelen tener recursos limitados
(esto no serd un impedimento... jusaremos la imaginacion!), un equipo pequeiio (hay que saber
de todo), y poco tiempo (aprovechémoslo bien e identifiquemos las acciones que realmente
tendran impacto).

En este workshop aprenderds diferentes estrategias y te iras con muchas ideas de marketing
para lanzar una start-up o impulsar una empresa pequefa. Juntaremos marketing,
comunicacion y publicidad en un Unico objetivo, llegar hasta el infinito y mas alla.

En este workshop saldrds de la famosa 'zona de confort' y las 'tipicas' acciones de marketing.
Considera nuevas ideas, explora, y aprende a ejecutar un plan que empieza mucho antes de
gue una idea se lance.

Tema 1: Marketing de start-up épor déonde empiezo?

Alo largo del workshop, se daran pautas y guias para saber detectar que aspectos van a dar
mayor resultado (¢SEO? écual es el volumen de keyword search? éEventos? ¢ Hay eventos en
esta industria y como seleccionados el mejor? ¢Vamos a los medios, con qué historia y
cuando?).

Tema 2: Google Ads, eventos, premios, medios de comunicacién, webinars, marketing digital,
SEO, videos, redes sociales, partnerships... iDdnde va una start-up que quiere crecer?
Trabajaremos en equipo casos muy diferentes para irnos llenos de nuevas ideas.

Para el correcto desarrollo de las actividades, se recomiendan conocimientos previos de
publicidad, comunicacion y marketing. Por tanto, este workshop esta destinado al alumnado a
partir de 22 curso.

EVALUACION

La evaluacion es el proceso mediante el cual se calibra el resultado del aprendizaje del/de
Sistema de la estudiante.

Evaluacion La puntuacion minima para superar cualquier workshop es un 5,00. Solamente los
workshops superados son susceptibles de reconocimiento.

Cualquier tipo de trabajo alternativo no tendra efecto sobre la evaluacion.
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Para el adecuado desarrollo de la evaluacidn, el/la estudiante
SE COMPROMETE:

e Alalectura, comprension y estudio de la totalidad del material facilitado.
e A la autoria de sus trabajos y ejercicios.
Se aplicardn programas de prevencion de plagio. La deteccion de esta infraccion en un
20% o mds del material comportard una calificacion final de cero y puede dar paso a
actuaciones disciplinarias por parte de la Escuela.
e Ala correccidn ortografica, sintactica y léxica del material presentado. Estos elementos
forman parte intrinseca de la evaluacion.
e A elaborar los contenidos de acuerdo con los criterios establecidos por el centro y/o el
profesorado para cada uno de los elementos de evaluacidn.
o Arealizar toda entrega dentro del plazo establecido y exclusivamente a través
de Moodle.
e A comunicarse con el/la docente exclusivamente:
o Via Moodle.
o Personalmente en el aula.

EVALUACION CONTINUADA
Considerando la naturaleza eminentemente practica y el aprendizaje gradual propio de las
actividades realizadas en los Workshops, no se contemplan ni la modalidad de evaluacién
Unica ni tampoco la revaluacion.
ELEMENTOS DE . VALOR
EVALUACION DESCRIPCION PONDERADO
Asistencia con participacion pertinente y significativa
. como minimo en el 80% de las sesiones.
Clases magistrales e . : Apto/
(obligatorias) Para la calificacion final, se realizara la media ponder.ada No apto
de los otros dos elementos EXCLUSIVAMENTE si se
cumple este requisito.
Actividad Cada estudiante seleccionara una start-up de un listado
. proporcionado en clase (incluird diferentes sectores) y
formativa . , e .
s realizard y presentara un analisis de marketing hasta la 70%
individual
(obligatoria) fecha. . )
Esta actividad es susceptible de ser presentada en clase.
Cada equipo creard o seleccionara una start-up del
Actividad listado anterior e ingeniard un plan de marketing que
formativa agrupe las acciones mds adecuadas para su empresa a
colaborativa de un | partir de las indicaciones del/de la docente. Cada 30%
maximo de 5 integrante del grupo serd responsable de un area y
estudiantes. tendran que trabajar juntos para presentar un plan final
(obligatoria) gue impulse su start-up.
Esta actividad es susceptible de ser presentada en clase.

Bibliografia Consultar material del workshop.
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