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Guia Docente
elg ele] M E strategias de Comunicacién en el Sector MedTech

DEICINC[IIM TIPO ECTS SEMESTRE PRESENCIAL IDIOMA CURSO
Workshop OoP 2 Consultar programacioén 100% Catalan / Castellano  2023-24

Los workshops son actividades formativas que el estudiante puede escoger entre una amplia oferta presentada
por la Escuela cada curso académico. Su metodologia es eminentemente practica y se organizan en grupos,
reducidos.

Esta guia docente es susceptible de ser modificada por causa de fuerza mayor o sobrevenida.

La OMS define el término MedTech como “la aplicacién de conocimientos y habilidades en
forma de herramientas, medicamentos, procedimientos y sistemas desarrollados para
solucionar un problema de salud y mejorar la calidad de las personas”. Esta es una definicion
tedrica que, a la practica se traduce en el uso de diferentes tecnologias como la inteligencia
artificial o la robdtica, entre otras, para desarrollar una medicina cada vez mas predictiva y
personalizada.

"El sector de MedTech esta experimentando un crecimiento exponencial gracias a lainnovacién
constante y la aplicacidn de las ultimas tecnologias en la medicina. Las cifras del sector hablan
por si solas; segun el portal de estadisticas de mercado, Statista, se calcula que, en 2024, el
sector generard unos ingresos totales de casi 600.000 millones de délares (530.868 millones de
euros).

¢Te gustaria saber como aprovechar las oportunidades que este mercado en auge ofrece a los
profesionales de la comunicacién y el marketing?

Tema 1: Introduccion al sector MedTech

v' ¢Qué entendemos por MedTech?

v' Tendencias y oportunidades del mercado, cifras de crecimiento a nivel mundial.
v/ ¢Qué impacto tiene el sector en la sociedad actual?

v Ecosistema de empresas MedTech en Espafia.

Tema 2: ¢COmo crear una estrategia de comunicacién para una empresa del sector Medtech?

v" Comunicacion y marketing en el sector MedTech: como crear estrategias de comunicacion
efectivas para empresas de salud y tecnologia.

v" Consideraciones previas del sector, restricciones y peculiaridades.

Publicos objetivos: cdmo encontrar la audiencia adecuada para una marca de MedTech y

cédmo comunicar de manera efectiva con ella.

Técnicas de marketing digital y cdmo aplicarlas en el sector de MedTech.

El uso de redes sociales y publicidad digital en el sector de la salud y la tecnologia.

EVALUACION

La evaluacion es el proceso mediante el cual se calibra el resultado del aprendizaje del/de
la estudiante.

La puntuacidon minima para superar cualquier workshop es un 5,00. Solamente los
workshops superados son susceptibles de reconocimiento.
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e Cualquier tipo de trabajo alternativo no tendra efecto sobre la evaluacién.
Para el adecuado desarrollo de la evaluacidn, el/la estudiante
SE COMPROMETE:

e Alalectura, comprension y estudio de la totalidad del material facilitado.

e A la autoria de sus trabajos y ejercicios.
Se aplicardn programas de prevencion de plagio. La deteccion de esta infraccion en un
20% o mds del material comportard una calificacion final de cero y puede dar paso a
actuaciones disciplinarias por parte de la Escuela.

e Ala correccidn ortografica, sintactica y léxica del material presentado. Estos elementos
forman parte intrinseca de la evaluacion.

e A elaborar los contenidos de acuerdo con los criterios establecidos por el centro y/o el
profesorado para cada uno de los elementos de evaluacion.
o Arealizar toda entrega dentro del plazo establecido y exclusivamente a través
de Moodle.
¢ A comunicarse con el/la docente exclusivamente:
o Via Moodle.
o Personalmente en el aula.

EVALUACION CONTINUADA
Considerando la naturaleza eminentemente practica y el aprendizaje gradual propio de las
actividades realizadas en los Workshops, no se contemplan ni la modalidad de evaluacién
Unica ni tampoco la revaluacion.
ELEMENTOS DE . VALOR
EVALUACION DESCRIPCION PONDERADO
Asistencia con participacién pertinente y significativa
. como minimo en el 80% de las sesiones.

Clases magistrales o o . Apto/
(obligatorias) Para la calificacién final, se realizard la media ponder.ada No apto

de los otros dos elementos EXCLUSIVAMENTE si se

cumple este requisito.

Andlisis de tendencias y ecosistema del sector MedTech

en Cataluia. El/la estudiante deberd investigar una
Actividad tendencia en el sector, analizar el valor que aporta a la
formativa sociedad y también los posibles frenos que podria tener. 20%
individual A partir de dicho analisis, el/la estudiante debera
(obligatoria) elaborar una presentacién muy visual en la cual

compartird con sus compafneros los hallazgos mas

relevantes.
Actividad Estrategia de comunicaciéon para una empresa del
formativa sector Med Tech. 30%
colaborativa de un | Esta actividad es susceptible de ser presentada en clase.
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maximo de 5
estudiantes.
(obligatoria)

Bibliografia Consultar material del workshop.
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