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DEICINC[IIM TIPO ECTS SEMESTRE PRESENCIAL IDIOMA CURSO
Workshop OoP 2 Consultar programacioén 100% Catalan / Castellano  2023-24
Los workshops son actividades formativas que el estudiante puede escoger entre una amplia oferta presentada
por la Escuela cada curso académico. Su metodologia es eminentemente practica y se organizan en grupos,

reducidos.

Esta guia docente es susceptible de ser modificada por causa de fuerza mayor o sobrevenida.

Aprende a disefiar una estrategia de activismo corporativo efectiva. El objetivo de este
workshop es aprender a disefiar una campaiia de activismo de marca efectiva capaz de alinear
negocio e impacto. Durante el taller debatiremos sobre el rol de las empresas para afrontar los
retos socio ambientales a los que nos enfrentamos como sociedad, y que recoge la Agenda
2030. Descubriremos qué criterios debemos tener en cuenta a la hora de priorizar y escoger
una causa. Conoceremos la importancia de alinear el propdsito de marca con la cultura de
empresa. Mostraremos multiples ejemplos y estrategias reales de marcas actuales, presentes
en nuestras vidas. Aprenderemos cuales son las mejores estrategias de comunicacién para
impulsar un activismo de marca efectivo. Con todo esto daremos rienda suelta a nuestra
creatividad para disefiar una campafia de comunicacién activista para una marca con vocacion
de mejorar el mundo.

Tema 1: Marketing y valores corporativos.

v" ODS y retos sociales.

v' Empresas con propdsito y las 3Ps.

v" Activismo de marca.

v El ciudadano consciente.

Tema 2: Comunicacion y RRPP.

v" Micro activismo y cultura de empresa.

v Activismo de marca: medios propios, ganados y pagados.

v" Activismo y comunicacion efectiva.

EVALUACION

La evaluacion es el proceso mediante el cual se calibra el resultado del aprendizaje del/de
la estudiante.

La puntuacidon minima para superar cualquier workshop es un 5,00. Solamente los
workshops superados son susceptibles de reconocimiento.

Cualquier tipo de trabajo alternativo no tendra efecto sobre la evaluacion.

Para el adecuado desarrollo de la evaluacidn, el/la estudiante

SE COMPROMETE:
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A la lectura, comprension y estudio de la totalidad del material facilitado.

A la autoria de sus trabajos y ejercicios.

Se aplicaran programas de prevencion de plagio. La deteccion de esta infraccion en un
20% o mds del material comportard una calificacion final de cero y puede dar paso a
actuaciones disciplinarias por parte de la Escuela.

A la correccién ortografica, sintactica y léxica del material presentado. Estos elementos
forman parte intrinseca de la evaluacion.

A elaborar los contenidos de acuerdo con los criterios establecidos por el centro y/o el
profesorado para cada uno de los elementos de evaluacion.
A realizar toda entrega dentro del plazo establecido y exclusivamente a través
de Moodle.
A comunicarse con el/la docente exclusivamente:
o Via Moodle.
o Personalmente en el aula.

EVALUACION CONTINUADA

Considerando la naturaleza eminentemente practica y el aprendizaje gradual propio de las
actividades realizadas en los Workshops, no se contemplan ni la modalidad de evaluacién
Unica ni tampoco la revaluacion.

ELEMENTOS DE . VALOR
EVALUACION DESCRIPCION PONDERADO

Asistencia con participacidn pertinente y significativa
como minimo en el 80% de las sesiones.

(C;abs“egs;gz:ig;;crales Para la calificacién final, se realizard la media ponderada N/;\)p;g{o
de los otros dos elementos EXCLUSIVAMENTE si se
cumple este requisito.
Se realizaran diferentes ejercicios practicos aplicados a
una marca activista ficticia. El/la estudiante deberd
Actividad seleccionar una causa sobre la que trabajar su estrategia
formativa de activismo corporativo, definir un target a la que 20%
individual dirigir su comunicacion y disefiar un plan de accién con
(obligatoria) los medios y canales que formaran parte de sus

campafias de comunicacion (interna y externa).
Esta actividad es susceptible de ser presentada en clase.

Actividad
formativa
colaborativa de un
maximo de 5
estudiantes.
(obligatoria)

Cada equipo deberd aterrizar una campafia de
comunicacidon activista para una marca ficticia,
aplicando de forma practica lo aprendido en el 30%
workshop. Esta actividad es susceptible de ser
presentada en clase.
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Para el correcto desarrollo de las actividades, se recomiendan conocimientos previos de
marketing, comunicacion y técnicas de publicidad y de RRPP. Por tanto, este workshop esta
destinado al alumnado de 32 y 42 curso.

Bibliografia Consultar material del workshop.

Conocimientos
previos
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